e Cascarilas ZENTRALE

l UNIVERSITAT Nicht die Bohne S_TU_DJEN‘B‘E‘RAIU‘N.(::I
k PAD E R B 0 R N CAREER SERVICE
Cascaritas

Ansprechpartner:

Campusallee 12 Kay Schadewald (Grinder)
32657 Lemgo info@cascaritas.de
www.cascaritas.de +49 1520 9182120

Datum und Uhrzeit der Durchfiihrung:
09.08.2023 9:00 — 17:00 Uhr
10.08.2023 9:00 - 17:00 Uhr
11.08.2023 9:00 — 17:00 Uhr

Das junge Getranke-Start-Up Cascaritas aus Lemgo nutzt unter dem Upcycling Gedanken die Reste der Kaffee-
kirsche, die bei der Kaffeeproduktion anfallen. Aus Schale und Fruchtfleisch entstehen ausgefallene Teemischun-
gen sowie ein prickelnder Erfrischungstee — und das mit Koffein! Seit September 2022 besteht das Unternehmen,
welches mit seinen Teemischungen bereits am Markt ist und nun zum Sommer auch mit dem Erfrischungsgetrank
durchstarten will. Dabei wird sich zunéchst auf das Erobern der Region OWL fokussiert, bevor das Gebiet auf NRW
ausgeweitet wird. Hierfiir soll auch (iber Crowdfunding Reichweite erzielt und die Mittel fiir die Produktion und den
weiteren Vertrieb aufgestockt werden.

»Entwicklung und Dreh eines Produkt-/Teamvideos im
Rahmen der Crowdfunding-Kampagne fiir das Start-Up
Cascaritas“

Themenschwerpunkte: Mediengestaltung, Public Relations, Marketing (insb. Social Media und Web), Kunden-
beziehung, Lebensmittel

Ausgangssituation und Problembeschreibung:

Als Start-Up stehen Cascaritas nur begrenzte finanzielle Mittel zur Verfugung. Bevor im Lebensmittelbereich ein
Produkt verkauft werden kann, werden Gelder fir die Rohstoffe, den Herstellungsprozess, die Analysen zur Ein-
haltung der lebensmittelrechtlichen Bestimmungen sowie schlussendlich fir den Vertrieb und das Marketing bend-
tigt. Diese Early Stage ist meist eigenfinanziert. Eine Mdglichkeit, weiteres Kapital zu erhalten, liegt in der Umset-
zung einer Crowdfunding Kampagne.

Zielformulierung:
Die Entwicklung und der Dreh eines Produkt- und Teamvideos fir den Erfrischungstee Caraté von Cascaritas,
welches zur Reichweitengenerierung und Unterstiitzergewinnung fiir die Crowdfunding-Kampagne dienen soll.

Aufgabenbereiche:

Analyse von Crowdfunding-Videos im Lebensmittelbereich

Analyse der Branche und allgemeiner Trends

Uberpriifen und Anpassen der Zielgruppen des Produktes

Erarbeitung eines Konzepts fur das Produktvideo in Abstimmung mit dem Gesamtkonzept
Videodreh und —schnitt

Aufbereitung von Videoteilen zu Kurzvideos fiir Social Media

ggf. Optimierung fir Suchmaschinen (Google) und YouTube
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Zielgruppe:

Studierende der Fachrichtungen

Betriebswirtschaftslehre
Digital Humanities
International Business Studies
International Economics and Management
Kultur & Gesellschaft

Kunst & Kunstvermittlung
Management
Medienwissenschaften
Populare Musik & Medien
Wirtschaftsinformatik
Wirtschaftswissenschaften

Erwiinschte (Vor-)Kenntnisse:

Interesse an Marketing und Marktanalyse

Affinitat fur Videodreh/ -Schnitt und Medien, ggf. mit Smartphone

Social Media Affinitat (Instagram und TikTok)
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