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enpit GmbH & Co. KG unterstützt Unternehmen bei der Gestaltung ihrer digitalen Strategie und beglei-

tet den kulturellen Transformationsprozess zu einer agilen Organisation. Mit bewährten Methoden aus 

dem Silicon-Valley befähigt enpit Konzerne, Mittelständler*innen und Startups unterschiedlicher Bran-

chen Visionen in kund*innenzentrierte Produkte umzusetzen. Mit dem „Menschen“ im Mittelpunkt ge-

staltet enpit den digitalen Wandel aktiv mit und hilft visionäre Ideen in konkreten Unternehmenserfolg 

umzusetzen. 

 

 

„The Future of Focus:  

Entwicklung eines Produktkonzepts für  

ein digitales Tool zum fokussierten Arbeiten  

in einer Welt voller Ablenkung“ 
 

 

Themenschwerpunkte: agile Methoden, Produktkonzeption, Marketingstrategie, Projekt-Pitch 

 

 

Ausgangssituation und Problembeschreibung:  

Ihr kennt es doch auch: Ihr bekommt Push-Nachrichten auf dem Handy, TikTok ist mal wieder spannen-

der als eure eigentliche Aufgabe, der Terminkalender ist voll oder ihr bekommt eine Informationsflut aus 

zu vielen Vorlesungen. Ablenkungen und Störfaktoren im Studien- und Arbeitsalltag können unter-

schiedlich und individuell sein. Dennoch hemmen sie uns jeden Tag aufs Neue beim fokussierten Arbei-

ten und ziehen unsere Aufgaben unnötig in die Länge. 

 

 

Zielformulierung: 

Gemeinsam wollen wir ein Konzept für ein digitales Tool entwickeln, welches beim fokussierten Arbeiten 

unterstützt. Dazu werden wir in Kleingruppen verschiedene Phasen der Produktkonzeption durchlaufen, 

um die Idee am Ende in einem Pitch präsentieren zu können. Von der Ideation über die Identifizierung 

der Zielgruppe über ein Marketingkonzept bis hin zum finalen Pitch werden wir vielseitig an der Kon-

zeption des Produktes arbeiten. 

 

 



 
 

 

 

 

Aufgabenbereiche: 

▪ Entwicklung und Validierung einer Produktidee 

▪ Konzeption von Produktfeatures  

▪ Marktanalyse und Identifizierung der Zielgruppen des Produktes 

▪ Produktpräsentation (Pitch) und Marketing-Konzept für das Produkt  

▪ Ggf. Prototyping der Idee 

 

 

Zielgruppe: 

Studierende der Fachrichtungen 

▪ Betriebswirtschaftslehre 

▪ Informatik 

▪ International Business Studies 

▪ International Economics and Management 

▪ Kultur und Gesellschaft 

▪ Management 

▪ Medienwissenschaften 

▪ Wirtschaftsinformatik 

▪ Wirtschaftswissenschaften 

 

 

Erwünschte (Vor-)Kenntnisse:  

▪ Interesse an Produktkonzeption, Marktanalyse, Marketing, Gründung und Künstlicher Intelligenz 


